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Verdades incómodas
* * * * * * * * * * * * 

-Algunos comunicadores y 
periodistas banalizan, tratan muy 
superficialmente el tema (escaso 
carácter riguroso, científicamente 

hablando).

-A la comunidad científica se le 
dificulta transmitir un mensaje 

entendible y coherente a la 
sociedad, aún cuando tenga las 

mejores intenciones.

-El tema solo llega a los medios de 
comunicación “importantes”,  
cuando está relacionado con 

asuntos político, de “famosos”, 
desastres y/o nota amarilla-roja. 



“El cambio climático se está erigiendo como uno de 
los principales retos, si no el mayor, del siglo XXI. 
Un reto sistémico que requiere de una respuesta 

sistémica desde todos los ámbitos de la sociedad” *

* Rogelio Fernández Reyes (dir), Rosalba Mancinas Chávez (coord.)
(2016). Medios de Comunicación y Cambio Climático. España.



“Todos sabemos que las tecnologías de la 

información y la comunicación (TIC) han 

revolucionado nuestro mundo... Las TIC también 

son un elemento vital para aportar soluciones a los 

problemas que tiene ante sí el planeta: la amenaza 

del cambio climático... De hecho, las TIC forman 

parte de la solución. Estas tecnologías ya se están 

empleando para reducir las emisiones y ayudar a 

los países a adaptarse a los efectos del cambio 

climático…” 

Ban Ki-moon, 

ex-Secretario General de las Naciones Unidas



Y también las TIC’S: 
Educación, 
Sensibilización, 
Prevención, Acción, 
Reparación, Reflexión, 
Crítica, Denuncia, 
Cohesión, etcéteraaaaa.

Siglo Data MMI: Monitoreo y análisis de contenido. Dos meses, abril y mayo,  
medios de Colombia.



¿ Podcast ?  

¿ Radio 
sin Radio ? 



Año 2004:       IPOD +  BROADCASTING    =   PODCAST

Ben Hammersley periodista de THE GUARDIAN

https://es.wikipedia.org/wiki/Ben_Hammersley


ANTES:    RADIODIFUSIÓN

HOY:  RSS  =  REDIFUSIÓN   
(sindicación realmente simple)



USOS Y EJEMPLOS

*Grabaciones de música:  artistas que tienen 

su propio podcast, en el que suben las 

novedades de sus trabajos o noticias.          

•Divulgación científica: se pueden transmitir 

programas sobre el desarrollo y la investigación 

científica.

•Congresos: posibilidad de transmitir mediante 

el podcasting las comunicaciones, ponencias y 

mesas redondas a los asistentes.

•Formación abierta y a distancia: posibilidad 

de estudiar en cualquier momento y en cualquier 

lugar.

•Entrevistas: posibilidad de recibir las 

entrevistas completas en el podcasting del 

programa.

•Televisión y radio: la mayoría de programas 

de radio emiten la totalidad de sus contenidos y 

cada vez más programas de televisión emiten en 

su canal de podcasting sus partes más 

influyentes en la audiencia.

•Visitas guiadas a museos: posibilidad de 

escuchar las guías de diversos museos, 

ciudades u otros lugares.

Y  muchísimo mas…

PROSUMERS: 

CREAMOS TODO TIPO DE 

PRODUCTOS. 

OPINIÓN, ENTRETENIMIENTO, AUDIOARTE, 

PAISAJE SONORO, DOCUMENTAL, CRÓNICA, 

REPORTAJE, CAPSULA, DRAMA



¿QUÉ ES LA 

RADIOTECA.NET?

Una plataforma de 

internet construida 

colectivamente por 

centenares de 

emisoras, centros 

y redes, de 

América Latina y 

otras regiones del 

mundo, en la que 

todos los derechos

son compartidos.



La RADIOTECA.NET es una iniciativa solidaria y autosostenible donde 

puedes:

-Descargar audios para difundirlos entre su                                                        

alumnado, sus pares, su colegas de otras redes,                                                   

sus medios de comunicación, en eventos, etc.

-Compartir tus propias producciones con otras                                                             

radios.

-Encontrar recursos de capacitación.

-Consultar un calendario de fechas especiales                                                               

y efemérides.

-Participar en el directorio de emisoras de radio,                                                                                   

centros, redes, agencias de noticias,                                                                       

independientes y podcast.
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En el mundo de “úsalo y tíralo”, casi

todo en lo que se insiste, llega a un

punto de saturación en el que deja de

interesar a editores, redactores y lo peor,

al público:

“Ya pasó” equivale a anestesia moral, a

“otra cosa, mariposa”…

“Es posible que el Cambio Climático se

convierta en una moda que desaparezca

de los medios de comunicación. Lo que

probablemente no ocurrirá y para eso

está la obstinada realidad, es que el

Cambio Climático (y sus perniciosos

efectos) desparezcan de nuestra vida

cotidiana.” *

* León. B. (2017). Periodismo, medios de

comunicación y cambio climático.

Advertencia…


